Emanuele Scarci
mm Sono molti di pit1 di due anni
fa. E sono anche piti di peso: Si-
mona Greco - direttore art,
fashion, hospitality, travel diFie-
raMilano-descrive cosil'evolu-
zione degli espositori da un’edi-
zioneall’altradi Host.

«Aoggi-precisailmanager-il
90% del budget & stato centrato.
Host sar? ospitata in 15 padiglio-
ni, manon m’'interessano i metri
quadrati venduti quanto il nu-
mero delle aziende, perché pilt
espositori avremo pitl ampia sa-
ralofferta».

Cos’ha innescato il cambia-
mentodal 2015al2017?

Almeno tre motivi: 1a soddi-
sfazione della precedente edi-
zionediHosthaindottole azien-
de a riconfermare la partecipa-
zione anche quest’anno. Poi ha
prodotto una sorta di effetto vo-
lano su chinon aveva partecipa-
to. Inducendoliad aderire.

Eilterzomotivo?

Abbiamo avuto un effetto po-
sitivo dalla crisi meno profonda

consumo fuori casa in Italia. Mi
riferisco ai settori delle macchi-
ne per caffé, ristoranti, bar e
quant’altro. All’estero invece il
made in Italy nei comparti dei
forni, delle cucine, delle macchi-
ne per caffé & sempre molto ri-
chiesto.

Come spiega il +47% degli
espositori americani?

E il frutto di un lungo lavoro.
Nel 2005 nessuna azienda Usa si
sognava di varcare I'Atlantico.
Poiabbiamoiniziatounlavorodi
sensibilizzazione conle associa-
zioni, facendo capire loro le po-
tenzialita dell’hub di Milano: nel
201 abbiamo ospitato 6 esposi-
tori americani. Due anni dopo
sonosalitia1zenel2015a50.Que-
st’annopotrebberoarrivareayo,
ilnostro obiettivo.

Conta anche la qualita degli
espositori.

Ne sono convinta: infatti due
anni fa avevamo Taylor, I'equi-
valente americana di Carpigiani
nellemacchine pergelato. Eque-

Qual é stato I'effetto della
crisi italiana dei consumi sulla
produzione?

Quandonelzooshoiniziatoad

occuparmidiHost,questisettori
erano concentratiper il 70% sul-
I'ltalia e per 20/30% sull'export.
Oggilasituazionesiécapovolta.

L’Ttaliaéunfaronelleattrez-
zature per PHoreca. Per esem-
pio, Electrolux ha un centro di
ricerca mondiale in Friuli. La
vedremo a HostMilano?

Si, Flectrolux ci sara. Con gli
altri stiamo negoziando. Ne ri-
parliamo piltavanti.

Qual & Pidentikit del visita-
toretipo?

Ce ne sono diversi. Uno &
quello tipico del distributore in-
ternazionale. Un altro fa riferi-
mentoalle catene alberghiere, di
ristoranti o fast food: pud essere
ilresponsabileacquistioancheil
titolare. Per esempio nel 2015 ab-
biamoricevutolavisitadiunim-
prenditore malese che, accom-
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che ha colpito gli operatori del st’annol'avremoancora. pagnato dalla scorta e da uno

staff di collaboratori, ha scelto il
nuovo format per i suoi 75 punti
venditadiKuala Lumpur.

Eglialtriidentikit?

Sono i referenti della grande
distribuzione o, non di rado, an-
che di architetti e designer che
oltre arinnovare arredi e stile di
alberghi e ristoranti suggerisco-
no anche le attrezzature per
'ospitaliata,

In questa edizione ponete
un accento particolare sul ge-
lato. Perché?

11 gelato & un prodotto molto
italiano. E gli espositori ci chie-
donodidare pit1visibilita.

Host & un fiore all’occhiello
di Fiera Milano: continuera ad
essere “esportata” nell’ambito
diFood hospitaly world?

Fino all’anno scorso ci siamo
impegnati nelle edizioni locali,
continueremo a farlo, ma senza
spingere.Leaziende cichiedono
di puntaresu Milano:le novitile
vogliono presentare, in smo-
king,danoi.
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